osterreichs groBte familienzeitschrift

BABY hisingss> DIE MUCHA

\() 1, \ DER OSTERREICHISCHE SHOPPING GUIDE

www.diemucha.at - office@diemucha.at - tel. 01/580 40-0






UNSER NESTHAKCHEN

FAMILIENLIFESTYLE

Rabatte / Mengenstaffel:

ab 2 Seiten -3%, ab 4 Seiten -5%, ab 6 Seiten -10%, ab 8 Seiten -12%, ab 10 Seiten -20%
Kombi-Angebot: 3x BabyExpress plus 1x Austrian Business Woman:

Werbewert:

Kombi Budgetbedarf:

Kombi Seitenpreis:

Sonderwerbeformen:

Beilagen und Beihefter bis 20 g (Gesamtauflage)

ab 20 g auf Anfrage

Beikleber:

Nur in Verbindung mit 1/1-Seite 4c, jeweils am
Bogenanfang oder -ende

Postkarten oder gleichartige Drucksachen
Warenproben oder schwer verarbeitbare Drucksachen
Zuschlage:

2. Umschlagsseite:

4. Umschlagsseite:

3. Umschlagseite:

Fixplatzierung rechts

Abfallend

Distribution:

Osterreichweit im Kiosk und Zeitschriftenhandel
Gratisvertrieb bei Fachzielgruppen, Abo- und Sondervertrieb

ah dh iy

h dh

ah dh dh dh

28.260,-
25.000,-
6.250,-

10.800,-

3.200,-
6.300,-

1.000,-
1.400,-
700,-
500,-
+10%

Erscheinungstermin: 20.02.09
Anzeigenschluss: 13.02.09
Druckunterlagenschluss: 17.02.09

Erscheinungstermin: 20.03.09
Anzeigenschluss: 13.03.09
Druckunterlagenschluss: 17.03.09

Erscheinungstermin: 24.04.09
Anzeigenschluss: 17.04.09
Druckunterlagenschluss: 21.04.09

Erscheinungstermin: 20.05.09
Anzeigenschluss: 15.05.09
Druckunterlagenschluss: 18.05.09

Erscheinungstermin: 26.06.09
Anzeigenschluss: 19.06.09
Druckunterlagenschluss: 23.06.09

Erscheinungstermin: 25.09.09
Anzeigenschluss: 18.09.09
Druckunterlagenschluss: 22.09.09

Erscheinungstermin: 30.10.09
Anzeigenschluss: 23.10.09
Druckunterlagenschluss: 27.10.09

Erscheinungstermin: 27.11.09
Anzeigenschluss: 20.11.09
Druckunterlagenschluss: 24.11.09

Kalteschutz fur Eltern und Kinder + Bestens ausgeru-
stet auf die Piste + Expertentipps fur mehr Sicherheit im
Schnee + Sag’s durch die Blume: Am 14. Februar ist Va-
lentinstag + Mit Erfolg durch das zweite Schulhalbjahr

BABYSPEZIAL I: Entspannungs- und Verwdhntage fur wer-
dende Mutter + Pflegetipps fur den Babybauch + Die besten
Geburtskliniken im Uberblick + Gesunde Nahrung fur den
kleinen Nachwuchs + Sicherheit — daheim und unterwegs

Haus und Garten-Spezial: Ein Pool ist cool + So werden Bal-
kon und Garten zu griinen Oasen + Accessoires fir Hob-
by-Gartner + Das Traumhaus auf dem Baum + Spielplatze
selbst gestalten + Urlaubsplanung 2009 — die Top-Angebote

Vatertag: Geschenke fur den liebsten Papa der Welt + Coole
Mode fur heiBe Tage + Spal3 am Strand —was im Reisegepack
des bevorstehenden Sommerurlaubs keinesfalls fehlen sollte
+ Offen fahren — die schénsten Family-Cabrios der Saison

Alles gut im Bild — die besten HandyCams und DigiCams fur
die Urlaubsreise + Sonnenschutz muss sein —welche Produkte
wirklich schiitzen + HeiB auf Eis — die Lieblingssorten und Tradi-
tionsmarken der Osterreicher + Keine Angst vor dem Nachzipf

BABYSPEZIAL II: Schwangerschaftskalender + Mode fur
schwangere Frauen + Fit mach mit — Wege zur Topfigur nach
der Babypause + Bitte recht freundlich — Ultraschall bietet
mehr als gute Bilder + Kunstliche Befruchtung - alle Anbieter

Der MiniMucha-SpieleAward 2009: Alle Top-Spiele fur Kids
von 0-16 im Hartetest + Die schonsten Weihnachtsgeschenke
im Uberblick + WOHNSPEZIAL: Gut gestaltet — Verschéne-
rung flr das Eigenheim + Die beliebtesten Skiorte Osterreichs

Volltreffer trotz Schnellschuss: Last minute-Weihnachtsge-
schenke die garantiert Freude machen + Unvergesslicher Jah-
reswechsel — Urlaubstipps fur die ganze Familie + Schnee ade
—ab in den Stiden + Skischulen in Osterreich —was sie bieten



USTRIAN- OSTERREICHS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR FRAUEN

Barbara Mucha Media stellt in den Mittelpunkt, was Wirtschafts- und Frauen-
magazine nur als Randthema sehen: Frauen und Karriere.,
Austrian Business Woman spricht bewusst Unternehmerinnen und Mana-

gerinnen an — sowie all jene, die noch am Anfang inrer Karriere stehen. Denn:

Wirtschaft ist weiblich — und das macht sie so spannend. Sagt Barbara Mucha.

99,000 LESER
B PRO AUSGABE
laut CAWI PRINT 2008

e TS TRAGAI U RAER

o
ummﬁ-

FRANZ PFLUEGL - FOTOLIA.COM

Die ndchste Austrian Business Woman finden Sie Anfang November 2008 in Ihrer Trafik. Weitere Infos und Mediadaten unter Tel. 01/580 40-0 oder per E-Mail: office@diemucha.at
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Rabatte / Mengenstaffel:

ab 2 Seiten -3%, ab 4 Seiten -5%, ab 6 Seiten -10%, ab 8 Seiten -12%, ab 10 Seiten -20%

Sonderwerbeformen:
Beilagen und Beihefter bis 20 g (Gesamtauflage)
ab 20 g auf Anfrage

Beikleber:

Nur in Verbindung mit 1/1-Seite 4c, jeweils am Bogenanfang oder -ende
Postkarten oder gleichartige Drucksachen

Warenproben oder schwer verarbeitbare Drucksachen

Zuschlége:

2. Umschlagsseite:
4. Umschlagsseite:
3. Umschlagseite:
Fixplatzierung rechts
Abfallend

Distribution:
Osterreichweit im Kiosk und Zeitschriftenhandel
Gratisvertrieb bei B2B Fachzielgruppen, Abo- und Sondervertrieb

€ 8.000,-

€2.500,-
€5.000,-

€1.000,-
€1.400,-
€ 700,-
€ 500,-

+10%

Erscheinungs-,
Anzeigen-
und Drucktermine

1/2
3/4
5

6/7
8/9

10/11

12

Erscheinungstermin: 24.02.09
Anzeigenschluss: 16.02.09
Druckunterlagenschluss: 20.02.09

Erscheinungstermin: 24.03.09
Anzeigenschluss: 16.03.09
Druckunterlagenschluss: 20.03.09

Erscheinungstermin: 28.04.09
Anzeigenschluss: 20.04.09
Druckunterlagenschluss: 24.04.09

Erscheinungstermin: 26.05.09
Anzeigenschluss: 18.05.09
Druckunterlagenschluss: 22.05.09

Erscheinungstermin: 29.09.09
Anzeigenschluss: 21.09.09
Druckunterlagenschluss: 25.09.09

Erscheinungstermin: 20.10.09
Anzeigenschluss: 12.10.09
Druckunterlagenschluss: 16.10.09

Erscheinungstermin: 02.12.09
Anzeigenschluss: 23.11.09
Druckunterlagenschluss: 27.11.09

Themenschwerpunkte

BRANCHENSPEZIAL: HANDEL

Jungunternehmer Spezial: Der richtige Businessplan, Von der
Idee zur eigenen Firma + Seminarhotels + Marketingtool: Event
+ Frauenkarriere in ,,Mannerberufen” + Businesstrends 2009

BRANCHENSPEZIAL: BANKEN & VERSICHERUNGEN

Fortbildung Spezial: Fernlehrgange am Priifstand & aktuelle Se-
minartrends + Die rechte Hand der Bosse + Arbeitsplatz- & Un-
ternehmenssicherheit + New Economy Trends fur ihr Business.

BRANCHENSPEZIAL: TOURISMUS

Consulting Spezial: Vom Rechtsanwalt bis zum Steuerberater,
wieviel Consulting braucht mein Business? + Konflicktma-
nagement im eignenen Unternehemen + Karrierekicks &-tricks

BRANCHENSPEZIAL: INDUSTRIE & ENERGIE

Klimachance Spezial: Neue Branchen und Médrkte im Umwelt-
bereich + Markenrecht & Branding + Last Minute Luxus Ur-
laubsdestinationen + Leistungsfahig durch Stressmanagement

BRANCHENSPEZIAL: MEDIEN, MARKETING, WERBUNG

Anlage & Invest Spezial: Drahtseilakt zwischen Sicherheit und
Rendite + Kind & Karriere: Die Top-Arbeitgeber + Profitipp: Un-
ternehmensfinanzierung + Ist mein Business Onlinetauglich ?

BRANCHENSPEZIAL: TELEKOMMUNIKATION

Medizin & Pharna Spezial: Die TOP-Karrieren rund umdas The-
ma Gesundheit + Business Tools + Aktuelle Blrotrends + Die be-
sten Neugriindungen 2009 + Winterurlaub fur Stressgeplagte

AUSTRIAN BUSINESS WOMAN 2009
Die Kur der erfolgreichsten Frauen im heimischen Business.
PLUS: Der Ausblick der Topmanager auf das kommende Jahr.






OSTERREICHS HARTESTES

Egal, was falsch lauft am Point of Sale, Osterreichs harteste Testredaktion zeigt schonungs-
los alle Missstande und Fehlleistungen auf. Das Konsumentenschutzmagazin Die Mucha mit
seiner tagesaktuellen Internetplattform www.diemucha.at begntgt sich aber nicht damit,
Unternehmen an den Pranger zu stellen sondern arbeitet Hand in Hand mit der Wirtschaft

zum Wohle der Kunden. Alle Beschwerdefélle werden den betroffenen Unternehmen kom-
muniziert, um so eine rasche und unbdrokratische Problemlésung fiir die Kunden zu errei-
chen. In Zeiten von unlimitiertem Angebot und Preiskampf ist der Service die einzige wirk-
same Strategie flr dauerhaften Erfolg im Wettbewerb. Osterreichs einzige glaubwrdige,
unabhangige und oberste Instanz zum Thema Konsum und Shopping heif3t Die Mucha.

DieMucha -

Osterreichs hartestes Testmagazin

DieMucha — Osterreichs hértestes
Testmagazin — ist mit seinem Kon-
zept einzigartig und bietet Konsu-
menten eine geballte Ladung In-
formation. Hunderte Shopping-
Tests geben Aufschluss daruber,
welches Geschaft man ruhigen
Gewissens betreten kann und
um welches eher ein groBer Bo-
gen gemacht werden sollte. Ge-
winner und Verlierer werden er-
mittelt und aufgelistet. Alle Sei-
ten des Brillierens und Versagens
spiegeln sich in den Ergebnis-
sen wider. Der ultimative Test-
Guide ist knallhart, aber immer
den Tatsachen verpflichtet. Die-
Mucha war da ist deshalb langst

Onlinewerbung

www.diemucha.at
www.babyexpress.at 468x60 130x600 125x125
www.signora.at

mebhr als ein gefltigeltes Wort. Der
Name bargt fur Seriositat, Quali-
tatsbewusstsein und Einsatz fur
die Rechte der Konsumenten.

4,8 PROZENT REICHWEITE

Kein anderes Medium in diesem
Segment hat einen héheren Be-
kanntheits- und Beliebtheits-
grad. Knapp 300.000 Leser und
eine Reichweite von 4,8 Prozent
(Quelle: CAWIPRINT 2008) sind
Erfolgsgaranten fir lhren gelun-
genen Werbeauftritt. Mittlerwei-
le haben auch die Unternehmen
die Wichtigkeit einer unabhan-
gigen Testinstanz erkannt und

Banner

Preis*/ 3600 €

Monat

* die Preise sind Richtwerte fiir unsere Hauptsite www.diemucha.at - fiir alle anderen Onlinemedien Preis auf Anfrage

nutzen diese auch aktiv zur Ver-
besserung ihres Beschwerdema-
nagements. Auch unserer Kun-
denfrust-Website www.diemucha.
at ist ein fixer Bestandteil der Ge-
samtaktivitaten im Servicebereich.
AusschlieBlich registrierte User ha-
ben hier die Méglichkeit, ihre Pro-
bleme und Anliegen zu posten.
Das ganze Jahr Uber arbeitet ein
Redaktionsteam an jedem einzel-
nen Fall und versucht mit Hilfe des
betroffenen Unternehmens eine
befriedigende Losung von Kun-
denbeschwerden herbeizufih-
ren. Die hohe tagliche Besucher-
frequenz macht www.diemucha.
at fur Banner-Werbung attraktiv.

3800 € 3300 €

DieMucha
Profi-Tests

Kein Thema ist Osterreichs har-
tester Testredaktion zu heiB. Wo
es Missstande gibt, werden diese
aufgezeigt. Im Sinne der Konsu-
menten und im Sinne des Handels.
Denn: Nur wer Schwachstellen er-
kennt, kann flr Verbesserungen
sorgen. Die anonymen Tester sind
unterwegs und decken auf. Egal
ob es ein Fleischskandal in den Su-
permarkten ist, Viagra rezeptfrei
in den Apotheken verkauft wird
oder Jugendliche kinderleicht an
Alkohol, Zigaretten und harte
Drogen herankommen. Vor kei-
nem Thema werden die Augen
verschlossen. DieMucha schaut
nicht nur hinter die Kulissen der
angeblichen heilen (Handels-)welt,
sondern hilft, Problembewusst-
sein zu schaffen oder Dienstlei-
stungen nachhaltig zu verbessern.
Mit dem Magazin DieMucha Pro-
fi-Tests werden die Kernkompe-
tenzen des Verlages 2009 erwei-
tert. Den Leserlnnen wird ein
kompakter Test-Guide geboten,
der die unterschiedlichsten The-
mengebiete und Branchen unter
die Lupe nimmt. Spannung und
hochste Aufmerksamkeit wer-
den dadurch garantiert. DieMucha
sorgt mit ihren Tests, die neben
den klassischen Shopping-Tests
durchgefiihrt werden, alljghrlich
fur Schlagzeilen, jetzt gibt es sie
in einem Magazin — nutzen Sie die
mediale Aufmerksamkeit und die
hohe Leserzahl der starken Marke.

Formate und Preise

Doppelseite
Satzspiegel 386 x 250
Abfallend 420 x 280
4c: € 15.000,-

1/2 Seite

Satzspiegel 86 x 250
Abfallend 103 x 280
€5.250,-

Einzelseite

Satzspiegel 176 x 250
Abfallend 210 x 280
4c: € 8.250,- 4c:

1/3 Seite hoch 1/4 Seite hoch
Satzspiegel 56 x 250 Satzspiegel 86 x 125

Abfallend 73 x 280 Abfallend 103 x 140
4c: € 3.600,- 4c: € 3.100,-
Alle Preise netto, zuziiglich 5 % Anzeigenabgabe + USt. | Abfallende Formate: +3mm Uberfiiller

Rabatte / Mengenstaffel:

ab 2 Seiten -3%, ab 4 Seiten -5%, ab 6 Seiten -10%, ab 8 Seiten -12%, ab 10 Seiten -20%
Sonderwerbeformen:

Beilagen und Beihefter auf Anfrage

Zuschlage:

2..und 4. Umschlagsseite: € 1.090.-
3. Umschlagseite: € 725,-
Fixplatzierung rechts € 360,-
Abfallend +10%
Distribution:

Osterreichweit am Kiosk und im Zeitschriftenhandel + 8sterreichweiter Sondervertrieb

Erscheinungs-, Anzeigen-, und Drucktermin

DieMucha

Erscheinungstermin: 06.03.09
Anzeigenschluss: 27.02.09
Druckunterlagenschluss: 02.03.09

DieMucha
Profi-Tests

Erscheinungstermin: 01.09.09
Anzeigenschluss: 26.08.09
Druckunterlagenschluss: 24.08.09



GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Ausgangsbasis fiir die Verlagsbedingungen der Barbara Mucha Media sind die all-
gemeinen Anzeigenbedingungen des Osterreichischen Zeitschriftenverbandes (0ZV),
verlautbart im Amtsblatt der ,Wiener Zeitung“ vom 26. Janner 1980, sofern keine
abweichende Vereinbarung in den Geschéftsbedingungen oder einzelvertraglich er-
folgt ist. 2. Zusatzvereinbarungen zu unseren Verlagsbedingungen sind nur dann
verbindlich, wenn sie von der Barbara Mucha Media schriftlich bestétigt werden. 3.
Mit Erteilung des Auftrages anerkennt der Auftraggeber rechtswirksam bindend voll-
inhaltlich die Verlagsbedingungen der Barbara Mucha Media und bestatigt dies
schriftlich. 4. Miindliche Absprachen und Auskiinfte, insbesondere mit unserem Kun-
dendienstpersonal beziehungsweise unseren Verkaufern, sind unverbindlich, Aus-
kiinfte, egal welcher Art, werden von uns nur dann als verbindlich akzeptiert, wenn sie
schriftlich erfolgen. 5. Haftung: Der Verlag ist nicht verpflichtet, eine inhaltliche Uber-
priifung der beauftragten Einschaltung wie insbesondere auch einer Gegendarstel-
lung vorzunehmen. Der Auftraggeber haftet dem Verlag gegeniiber dafiir, dass die
Einschaltung nicht gegen eine gesetzliche Bestimmung verstoBt oder die Rechte Drit-
ter verletzt. Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag fiir sémtliche daraus ent-
stehenden Schaden schad- und klaglos zu halten sowie fiir die dem Verlag entstan-
denen Nachteile den Ersatz des positiven Schadens sowie des entgangenen Gewinns
zu leisten. Dies gilt — von wem auch immer geltend gemacht — insbesondere fiir
wettbewerbsrechtliche Anspriiche, fiir urheberrechtliche Anspriiche, Einschaltungs-
kosten von Gegendarstellungen, verwaltungsbehdrdliche und gerichtliche Strafen,
medienrechtliche Entschadigungen, Schadenersatzanspriiche welcher Art auch im-
mer sowie Anspriiche auf Verdffentlichung von Urteilen und Mitteilungen nach dem
Mediengesetz. Die Schad- und Klagloshaltung des Verlages beinhaltet auch die Ver-
fahrenskosten sowie die Kosten von Mahnungen und auBergerichtlicher Rechtsver-
tretung. 6. Es obliegt dem Auftraggeber, sich iiber den jeweils giiltigen Anzeigentarif
vor Aufgabe des Inserats zu informieren. 7. Der Verlag behélt sich vor, jederzeit ohne
Angabe von Griinden (insbesondere bei Zahlungsverzug) von Auftrdgen zuriickzutre-
ten, dies auch bei Vorliegen eines Jahresabschlusses oder eines Abschlusses auf
wiederholtes Erscheinen von Verdffentlichungen. Die Rabattgewéhrung wird ebenfalls
nach dem AusmaB des tatsachlichen Umsatzes vorgenommen. 8. Termin und Platzie-
rung: Fiir die Durchfiihrung von Einschaltungen in bestimmten Nummern oder Ausga-
ben oder an bestimmten Pldtzen wird keine Gewahr geleistet. Ausgenommen sind
Auftrége, deren Giiltigkeit ausdriicklich von der Einhaltung bestimmter Termine oder
— bei Bezahlung des im Tarif vorgesehenen Platzierungszuschlages — von einer be-
stimmten Platzierung abhéngig gemacht wird. Erscheinungstermine sind unverbind-
lich. Der Verlag behélt es sich vor, Erscheinungstermine der Medien um bis zu 14 Tage
zu verschieben. Aus einer derartigen Verschiebung kénnen keine wie auch immer
gearteten Anspriiche seitens des Auftraggebers abgeleitet werden. Die in diesen Be-
dingungen genannten sonstigen Fristen und Termine werden durch die Verschiebung
des tatsachlichen Erscheinungstermins nicht beriihrt. 9. Einschaltungsauftréage sind
im Zweifelsfalle innerhalb von zwolf Monaten abzuwickeln. 10. Druckunterlagen: Dem
Auftraggeber obliegt die rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen. Im Falle des
Verzuges gilt der Auftrag als erfillt, wenn die Einschaltung unter Verwendung einer
anderen vom Auftraggeber beigestellten Druckunterlage erfolgt oder auch nur Name
und Adresse des Auftraggebers eingeschaltet werden. 11. Wiedergabe: Der Verlag
gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe von Einschaltungen auf
Basis der beigestellten Druckunterlagen. Im Fall erheblicher Méangel leistet der Verlag
Ersatz in Form einer Ersatzeinschaltung oder, wenn der Zweck der Anzeige durch eine
Ersatzeinschaltung nicht mehr erfiillt werden kann, durch Gewahrung eines ange-
messenen Preisnachlasses. Weitergehende Anspriiche werden ausdriicklich ausge-
schlossen. Druckfehler, die den Sinn der Einschaltung nicht wesentlich beeintréchti-
gen, fiihren zu keinen Gewahrleistungs-, Schadenersatz- oder sonstigen Anspriichen,
ebenso nicht Farbabweichungen, die aus drucktechnischen Griinden erforderlich
sind. Es besteht dariiber hinaus keine Haftung fiir Schaden, die durch Nichterscheinen
eines Inserates an einem bestimmten Tag oder durch Druck-, Satz- und Platzierungs-
fehler entstehen, unter Beriicksichtigung der in Punkt 8. normierten Ausnahme. Bei
einer Verschiebung aus technischen Griinden ohne vorhergehende Benachrichtigung
des Auftraggebers kann weder die Zahlung verweigert noch Ersatzanspriiche geltend
gemacht werden. In jedem Fall einer Haftung ist diese mit dem auf den betroffenen
Teil der Auflage entfall anteiligen Eil 1gsentgelt absolut begrenzt. 12. Pro-
beabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch hergestellt. Bei nicht fristgerechter
Riicksendung gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. 13. Einschaltreklamationen
werden nur innerhalb von acht Tagen nach Erhalt des Belegexemplars bzw. nach Er-

Druckunterlagen

Anlieferung: per Datentrager: CD-ROM, per ISDN: +43/1/585 10 66 850

(Leonardo Pro) per E-Mail: anzeigen@diemucha.at

Dateiformat: vorzugsweise druckfahige PDF-Dateien (dem X3-Stan-
dard erstellt). Es besteht auch die Méglichkeit, offene Daten aus allen Tel

gangigen Grafikprogrammen (Indesign, lllustrator, Freehand, Xpress,...)
zu senden — Bilder und Zeichensatze beistellen! CMYK-Daten bitte fur
Iso-webcoated (Rollenoffset) aufbereiten.

scheinen des Inserates anerkannt, sofern die Reklamation in dieser Zeit schriftlich
beim Verlag eingelangt ist. 14. Anzeigenschluss ist 14 Tage vor Erscheinen der betref-
fenden Ausgabe. Druckunterlagen miissen zu diesem Zeitpunkt bei der Barbara
Mucha Media eingelangt sein. 15. Auftragsanderung/Storno: Eine vorab miindlich
mitgeteilte Zuriickziehung oder Anderung des Auftrages muss dem Verlag in schriftli-
cher Form spétestens sieben Tage vor dem Anzeigenschlusstermin vorliegen, andern-
falls der Auftrag in der urspriinglichen Form weiterhin als vertraglich vereinbarte
Leistung gilt. 16. Bei Zuriickziehen von Auftragen fiir den Text- oder Anzeigenteil (so-
weit dies in schriftlicher Form spatestens sieben Tage vor dem Anzeigenschlusster-
min dem Verlag vorliegt und fiir den Verlag technisch noch méglich ist) wird ein Be-
trag von 20 Prozent des Inseratenwertes als Kostenersatz in Rechnung gestellt. 17.
Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung, wenn zumindest 75 Prozent der zugesicherten Auflage ausgelie-
fert sind. Im Falle einer Auslieferung unter 75 Prozent ist der Auftraggeber verpflichtet,
aliquot den vereinbarten Rechnungsbetrag entsprechend der ausgelieferten Auflage
zu begleichen. 18. Falligkeit: Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen Frist zu bezahlen; wenn nicht anders angegeben, wird sie sofort nach Erhalt
féllig. Wenn eine Vorauszahlung vereinbart wurde, kann die Durchfiihrung des Auftra-
ges his zum Eingang der Vorauszahlung zuriickgestellt werden. Die Einschaltung hat
in diesem Fall in jener Nummer zu erfolgen, vor deren Anzeigenschluss die Zahlung
eingelangt ist. Verzugszinsen in der Hohe von 12 Prozent und die Einziehungskosten
gehen zu Lasten des Auftraggebers. Rechnungen sind zahl- und klagbar in Wien. Alle
Uberweisungen erfolgen auf Gefahr des Auftraggebers und sind derart vorzunehmen,
dass die Gutschrift spatestens 8 Tage nach Rechnungsdatum vorliegt. Samtliche
Bankspesen gehen ausnahmslos zu Lasten des Auftraggebers. Der Auftraggeber ist
weiters verpflichtet, Mahnspesen als auch sonstige zur Verfolgung der Anspriiche
auflaufende Kosten, Spesen, Barauslagen aus welchem Titel auch immer, insbeson-
dere auch auBergerichtliche Mahnungen eines Inkassobiiros oder eines Anwaltes, zu
ersetzen. Bei den eingehenden Zahlungen werden diese zuerst auf Zinsen und Spe-
sen und dann zuletzt auf den Kapitalsbetrag angerechnet. Bei Zahlungsunféhigkeit
oder Zahlungsverzug stellt der Verlag den gesamten Saldo mit allen Nebenkosten
bzw. mit allen seit Beginn der Geschéftsbeziehung gewéhrten Nachldssen vor allem
in Bezug auf die giiltige Preisliste, wie Rabatte, Provisionen, Skonti etc., sofort fallig.
Selbst bei unverschuldetem Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, Verzugszinsen
in der Hohe von 12% p.a. zu verrechnen, die jedoch die Anspriiche auf den Ersatz
hoherer Zinsen nicht beeintréchtigen. Eine Aufrechnung gegen Anspriiche des Verla-
ges mit Gegenforderungen des Auftraggebers, welcher Art auch immer, ist ausge-
schlossen. Bei Méngeln berechtigen diese nicht zur Zuriickbehaltung des gesamten,
sondern lediglich die Zurlickhaltung eines angemessenen, sohin eines aliquoten Teils
des Auftragswertes. 19. Rabatte: Anspruch auf Kundenrabatt besteht nur bei schriftli-
chem Abschluss auf mehrere Einschaltungen innerhalb eines Jahres. Der Rabatt kann
auf Wunsch und mit Einwilligung des Verlages sofort bei Rechnungslegung bertick-
sichtigt oder nach Schluss der Laufzeit des Auftrages beziehungsweise nach Ablauf
der einjahrigen Frist gutgeschrieben werden. Die Endabrechnung ist innerhalb von
drei Monaten nach diesem Zeitpunkt schriftlich anzufordern. Der Verlag behélt sich
eine Anderung der Verrechnungsart jederzeit vor. Im Falle des Zahlungsverzuges oder
sonstigen Leistungsverzuges verféllt der Rabattanspruch. 20. Bei Sondervereinbarun-
gen, Jahresvereinbarungen oder Inanspruchnahme der Jahresrabattstaffel gilt fiir
jenen Fall, bei dem ein Auftraggeber das volle beauftragte Anzeigenvolumen nicht
erfiillt oder erreicht, riickwirkend fiir das gesamte laufende Jahr der Listenpreis oder
die entsprechend geringere Rabattstaffel je nach Auftragsvolumen. Sohin entsteht der
Rabattanspruch erst nach voller Erfiillung des Gesamtjahresauftrages (heiBt Eingang
der Zahlung auf den Konten der Barbara Mucha Media) und kann vom Verlag freilich
als Vorleistung dem Kunden kreditiert werden. 21. Rechnungs-Reklamationen werden
nur innerhalb von vier Wochen ab Erhalt der Rechnung anerkannt und nur, sofern die
Beanstandung in schriftlicher Form vorliegt. 22. Belege werden auf Wunsch kostenlos
geliefert, eine vollstindige Belegnummer nur dann, wenn Art und Umfang des Auftra-
ges dies rechtfertigen. 23. Bei Sonderproduktionen (Einkleber, Einhefter, Tip-on-Cards
...) kann aus technischen Griinden eine 100-prozentige Qualitatsgarantie nicht gege-
ben werden, da unsere Produktion aus Aktualitatsgriinden auf Schnellautomaten er-
folgt und eine Toleranzgrenze von fiinf Prozent als vereinbart gilt. 24. Der auf der
Vorderseite angefiihrte Preistarif gilt bis auf Widerruf. Bei Preisdnderungen treten die
neuen Preislisten auch fiir die laufenden Auftrége sofort in Kraft. 25. Erfiillungsort und
Gerichtsstand ist Wien.

Kontakt

Barbara Mucha Media GmbH
Mariahilfer StraBe 89a
1060 Wien

+43(0)1 580400
Fax: +43 (0)1 580 40 14
Barbara Mucha: +43 (0)1 585 10 67

Verkauf: barbaramucha@diemucha.at

Zur Kontrolle schicken Sie uns bitte entweder ein Proof, einen Farbausdruck oder fa-

xen uns einen vollstandigen Ausdruck Ihrer Anzeige, damit wir Uberprifen kénnen,
ob alle Komponenten fehlerfrei bei uns eingelangt sind. Geringe Farbabweichungen

Disposition: anzeigen@diemucha.at
Internet: www.diemucha.at

sind produktionstechnisch bedingt und berechtigen nicht zur Reklamation.




